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ter Hirne — Markenkonzept

Kurzbeschreibung — Marke ter Hirne

ter Hirne — die Premium Marke fir Anspruchsvolle

| ter Flurne

Als einer der fuhrenden Parkett-Hersteller definiert ter Hirne
zukunftsweisende  Qualitatserwartungen  fir  anspruchsvolle
Zielgruppen nicht nur im europaischen Raum. Dabei geht das
Sortimentsangebot weit Uber Parkett hinaus und deckt mit
verschiedenen Design- und Laminatbodengattungen sowie
Produkten fur Wand &Decke umfassende
Einrichtungsanforderungen ab. Wohngesundheit, Design und
intelligente Funktionen Made in Germany zeichnen die Sortimente
der Marke aus. Die Produktpalette deckt alle Anforderungen und
Einsatzbereiche ab und ist durch kontinuierliche Innovationen
gepragt und auf Mehrwerte ausgelegt. Die Sortimente sind klar
zueinander  strukturiet und bieten dem Fachhandel ein
leistungsstarkes Angebotssystem zum Konsumenten. Wer ter
Hurne ins Portfolio aufnimmt, kann mit einer Marke alle relevanten
FuRboden-Gattungen anbieten. Dieses Prinzip ,alles aus einer
Hand“ setzt sich im Bereich Zubehdr und Pflegeprodukte
systematisch fort. Die starke Unterstlitzung des Fachhandels bei
der Vermarktung beginnt im Hause ter Hirne bei der
Produktentwicklung und reicht bis zu einer Fille innovativer
Leistungen am POS, der Kommunikation und der Online-
Vermarktung.
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Kurzbeschreibung — Marke FRIENDS

FRIENDS by ter Hirne — Markeneinstieg fur Preisbewusste

FRIZNDS

m by fer Harne

Mit der neuen emotionalen Marke FRIENDS by ter Hirne riickt der
Markeneinstieg in der Kommunikation néher an die Marke ter Hiirne
heran. Wie alle anderen Produkte aus dem Hause ter Hirne bieten
auch die Sortimente von FRIENDS die Kernwerte der Premium
Marke ter Hiurne: Wohngesundheit, smarte Losungen und Design
Made in Germany. Die Differenzierung gegeniiber der Marke ter
Hirne wird dber Produktmerkmale wie  Nutzenklassen,
Produktaufbau und Produktstérke erreicht. Hier erdffnen sich
Spielraume fir die Preisgestaltung und die Argumentation im
Verkaufsgesprach, die preissensiblen Zielgruppen den Einstieg in
die Markenwelt von ter Hurne eréffnen. Als weiterer Support ist der
Markenauftritt von FRIENDS genau auf die Erwartungen der
Zielgruppe ausgerichtet.

Die Marken ter Hirne und FRIENDS bei ter Hirne erganzen sich im
individuellen Beratungsgesprach optimal und sichern so den
erfolgreichen Verkaufsabschluss.



| ter Flurne

PRESSEINFORMATION

Uber ter Hiirne

ter Hurne ist einer der flhrenden européischen Parkettproduzenten mit Sitz in
Sudlohn im westlichen Miinsterland (Nordrhein-Westfalen). Das Unternehmen
wurde 1959 gegrundet und ist in der zweiten Generation inhabergefihrt. ter Hirne
produziert Qualitatsprodukte ,Made in Germany“und beschéaftigt an seinem
Standort ca. 250 Mitarbeiter. Als Holz-Spezialist setzt ter Hurne auf innovative und
attraktive Bodenldsungen aus unterschiedlichen Materialien mit dem Ziel, seinen
Kunden und Partnern das Maximum an Wohngesundheit zu bieten. In mehr als 60
Jahren seines Bestehens hat sich ter Hirne als einer der Marktfiihrer der Branche
auf nationalen und internationalen Markten etabliert. Das Angebot erstreckt sich
von Parkettboden, dureco, Laminat tber Wand- und Deckenpaneelen, Design-
Vinylbdden bis hin zum Avatara-Designbdden 3.0.
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